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Ciljevi kursa

AgriCOM projekat podrazumeva implementaciju intenzivnog trening kursa koji treba da motivise diplomirane studente i druge
zainteresovane stejkholdere da unaprede znanja o temama povezanim sa konkurentnos$cu poljoprivredno-prehrambenih proizvoda u
procesu integracije zemalja Zapadnog Balkana u EU. Na ovom kursu praktican aspekt ¢e biti potenciran, sa naglaskom na unapredenje
konkurentnosti poljoprivtednog sektora u Srbiji. Intenzivan trening kurs podrazumeva interaktivni pristup, kao i debatovanje u cilju
resavanja konkretnih prakti¢nih problema. Cilj ovog pristupa jeste unapredenje atraktivnosti ovih tema, kao i rast interesovanja polaznika

za kurs.

Ishodi kursa

Usvajanje znanja u polju odrzivog razvoja poljoprivrednog sektora i ruralnih podrucja, instrumenta predpristupne pomodi za ruralni
razvoj, konkurentnosti poljoprivrede i investicione analize. Takode, ucesnici ¢e imati prilike da steknu vestinae za kreiranje biznis plana i
apliciranja za projekte.

Ucesnici ¢e biti sposobni da sprovedu proces digitalnog marketinga poljoprivredno-prehrambenih proizvoda baziran na njihovom
ste¢enom znanju. Oni ¢e takode steéi vestine za kreiranje digitalnih marketing strategija, kao i vodenje oglasavanja poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda putem razli¢itih digitalnih alata.

Usvajanje znanja u oblasti primene ekonometrijskih modela i unapredenje sposobnosti ucesnika da sprovode nezavisne kvantitativne
ocene razlicitih ekonometrijskih modela u oblasti agrobiznisa.

SadrZaj kursa
Investiciona analiza n funkciji rasta konkurentnosti poljoprivredno-prehrambenib proizvoda

Ovaj deo kursa obuke bic ‘e podeljen u tri glavna polja . Prvo ce se ucesnici upoznati sa konceptom odrZivog razvoja poljoptivrednog
sektora i ruralnih podrucja u EU i Zapadnom Balkanu. Odrzivi razvoj c’e se analizirati u kontekstu ekoloske, socijalne i ekonomske
odrzivosti. Takode, poseban naglasak bic e na Instrumentu za pretpristupnu pomoc’ za ruralni razvoj IPARD). Drugo, studentima ce biti
predstavljeni osnovni koncepti konkurentnosti sa posebnim fokusom na analizu produktivnosti poljoprivrede Zapadnog Balkana. U
trecem polju fokus ce biti na analizi i investicija na mikro nivou . Na pocetku ovog dela, studenti ce se upoznati sa konceptima troskova u
poljoprivredi i osnovama upravljanja poljoprivrednim subjektima. Zatim c e biti predstavl;ene metode analize investicija . Na krajuc e
studenti nauciti kako da kreiraju poslovni plan i kako da se prijave za pretpristupno finansiranje EU za ruralni razvoj IPARD) i druge
projekte.

Digitalni marketing poljoprivredno-prebrambenih proizvoda

Pre svega, naglasak je na razumevanju digitalnog marketinga , medija koji se u njemu koriste i odnosa sa integrisanim marketinskim
komunikacijama. Ucesnici ce se takode upoznati sa specificnostima marketinga poljoprivredno-prehrambenih proizvoda, kao i sa svim
moguénostima korisc enja novih digitalnih tehnologija u poljoprivredno-prehrambenoj industriji. Nakon toga, fokus kursa se prebacuje na
situacionu analizu, odnosno realizaciju digitalnih marketinskih istrazivanja kao i marketinsko okruzenje - kako eksterno (mikro i makro),
tako i interno . Sledeci odeljak govori o strategiji digitalnog marketinga. Na kraju, pruzaju se osnovne informacije o taktikama digitalnog
marketinga koje se odnose na instrumente marketing miksa. Posebna paznja bic e posvec ena novim trendovima u poljoprivredno -
prehrambenoj industriji, koji su znacajno promenili navike potrosaca poljoprivredno -prehrambenih proizvoda. Ucesnici ce, kroz prakti¢ne
primere, imati sposobnost da primene istrazivanje digitalnog marketinga, odabir elemenata strategije i taktike digitalnog marketinga.

Ekonometrjsko modeliranje u agrobiznisu kao alat 3a nnapredenje konkurentnosti

Ekonomettijsko modeliranje moze predstavljati vtlo korisno sredstvo u agrobiznisu za analizu trendova i procenu modela koji m ogu
uticati na povec’anje konkurentnosti poljoptivredno-prehrambenih proizvoda. U ovom delu kursa polaznici ¢ ‘e se upoznati sa osnovnim
konceptima ekonometrijske analize korisc 'enjem statistickog softvera , sa posebnim fokusom na panel podatke u agrobiznisu . Poseban
naglasak bic e stavljen na modele kreacija za podatke panela i vremenske setije koristeci modele za predvidanje , idendﬁkujuéi koji su
modeli pogodni za dati skup podataka, vizualizaciju vremenskih serija i podataka panela, pretvaranje standardnih podataka u format
vremenskih setija, stvaranje ARIMA i eksponencijalnih izgladivanje modela, tumacenje zadatih modela, identifikovanje najboljih biblioteka
vremenskih serija za dati problem i uporedivanje tacnosti razlicitih modela.

Broj casova aktivne nastave 30

Metode izvodenja nastave

Metode koje ¢e biti koriS¢ene: diskusije u ucionici, analize studije (grupne analize, brainstorming i kreativne ideje), debate na odabranu
temu, resavanje problema ili studije slucaja, kvizovi. Takode, samostalno ucenje i istrazivanje literature tema ili problema ce biti
ohrabrivano tokom celog kursa.

Ocena znanja

Ostvatenije ciljeva ucenja ¢e biti vrednovano kroz AgriCOM Challenge (takmicenje u resavanju studije slucaja) nakon kursa.




